POUR UNE CONSOMMATION LOCALE VINS DE
& BORDEAUX /%‘

SOLIDAIRE #Bordeauxlocal

Un label co-construit
CIVB, Office de Tourisme et des Congrés de Bordeaux Métropole, UMIH

DES OBJECTIFS COMMUNS

% Soutenir la relance de I'économie locale bordelaise

*» Répondre au besoin croissant et accru par la crise sanitaire de donner du sens a sa consommation : « moins, mais mieux », locavore, en soutien
a des artisans ou professionnels qui sont « nos voisins »

% Inciter a privilégier une consommation locale en matiére de tourisme, restaurants, petits commerces et marques alimentaires locales, et bien
sar vins de Bordeaux

s Ens’appuyant la « marque » Bordeaux



BORDEAUX | />
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Accroche : Bordeaux Local,
4 univers d’acteurs a embarquer prioritairement dans la dynamique du Label : Food/vin C’est avant tout vivre solidaire
. consommer aupres des artisans et producteurs
% Les Producteurs:: de Bordeaux et de notre région.
="Food Vous aussi,
) Rejoignez le mouvement !
=Vins de Bordeaux - (CIVB) #Bordeauxlocal
** Les restaurants (UMIH) et les cavistes — (CIVB)
** Les acteurs du Tourisme et activités (OTCBM) Accr9che : Bf)rdeaux Local, . .
Tourisme/culture C’est avant tout vivre solidaire
¢ Les acteurs du monde culturel et découvrir les pépites culturelles
— de Bordeaux et de notre région.
Vous aussi,
Nom de code : Bordeauxlocal Rejoignez le mouvement !

#Bordeauxlocal

# du Label #Bordeauxlocal
Accroche : Bordeaux Local,

Attention il faut une majuscule au mot Bordeaux Tourisme/activités C’est avant tout vivre solidaire

et découvrir les activités qu’offrent
Bordeaux et notre région.

Un page web www.bordeauxlocal.fr Vous aussi,

Rejoignez le mouvement !
#Bordeauxlocal



http://www.bordeauxlocal.fr/

Déclinaison visuelle dans les univers cibles

PENSONS VIVONS
LOCAL BORDEAUX

Bordeaux Local, c’est avant tout vivre solidaire
consommer aupres des artisans et producteurs
de Bordeaux et de notre région.

Vous ausst, Rejoignez le mouvement |

#Bordeauxlocal

Producteur Food

PENSONS VIVONS
LOCAL @ BORDEAUX

Bordeaux Local, ¢’est avant tout vivre solidaire
consommer aupres des artisans et producteurs
de Bordeaux et de notre région.

Vous aussl, Rejoignez le mouvement |

#Bordeauxlocal

Producteur Vin et Cavistes

BORDEAUX | />

PENSONS VIVONS
LOCAL BORDEAUX

Bordeaux Local, ¢’est avant tout vivre solidaire
consommer aupres des artisans et producteurs
de Bordeaux et de notre région.

Vous aussi, Rejoignez le mouvement |

#Bordeauxlocal

Restaurants



VINS DE
Déclinaison visuelle dans les univers cibles B ORDEAUX )%‘

PENSONS

PENSONS
LOCAL BORDEAUX LD

LOCAL BORDEAUX

Bordeaux Local, ¢c’est avant tout vivre solidaire,
et découvrir les pépites culturelles
de Bordeaux et de notre région.

Vous aussi, Rejoignez le mouvement !

#Bordeauxlocal

Tourisme / Culture Tourisme / Activités



BORDEAUX

, . VINS DE
Etape 1 - Lancement du Label début juillet (B2B) avec : )%‘
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Le recrutement de 5 tétes de pont, ambassadeurs de la marque, qui a travers 5 vidéos lanceront le label
Principe: 1 ambassadeur — 1 univers — 1 produit/activité/artisant Bordeauxlocal coup de {f
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Philippe Maurice

Nicolas Jérémie BALLARIN Pierre Guerin Camille Cabiro
Super Loto LASCOMBES réseau Wanted Café Piha Bordeaux Open Air
10K contacts Groupe Lascombes 161K membres

6K contacts

4 4 4 4

Vin Philippe LHERME Laiterie Burdigala Activités
Carole LECOURT (producteur de
tomates, gougettes et

potimarron ...et

vigneron)

70K contacts

4

produits jus et sirop Meneau
locaux de la mer

ostréiculteur

Rosé Princesse
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VINS DE E;

BORDEAUX \ )%L Etape 1 - Lancement du Label début juillet (B2B) avec : <

¢ Une soirée de lancement le 2 juillet a la Terrasse 14 réunissant les 5 ambassadeurs, la
presse et quelques influenceurs, acteurs locaux ...

BAR EPHEMERE

INVITATION

Pensons local,
Vivons Bordeaux

Nous avons le plaisir de vous
inviter & découvrir en exclusivité
le nouveau mouvement solidaire

et engagé pour une consommation

VUE SUR LA GARONNE
ENTREE LIBRE

DE17HA 23H - JUSQU'AU 30 AOUT

¢ BORDEAUX o BORDEAUX
‘% EVENTs | BB 2
VI
% g N\ Bwy.....

g ES O STURIA

jeudi R juillet 020 & 18h30

autour d’un apéritif 100% locavore
a la Terrasse 14

Hangar 14 - 173 Quai des Chartrons a Bordeaux
(acces coté fleuve)

Avec l’adhésion de multiples personnalités
locales, ce label est congu et porté par le Conseil
Interprofessionnel du Vin de Bordeaux, 1’Office de
Tourisme et des Congrés de Bordeaux Métropole
et 'UMIH Gironde.



produits locaux, W

vins de Bordeaux, '*%
pépites culturelles locales, JL
écosolidaire. M

#Bordeauxlocal

Etape 1 - suite : ¢l

+* Une plateforme présentant le label, sa charte d’engagement (possibilité d’adhérer au label et
recevoir le Kit de Communication web et physique) www.bordeauxlocal.fr -

Le vin Local
de Phili

Nous sommes Bordeauxlocal ...car
e Nous privilégions les produits locaux,

e Nous privilégions les vins de Bordeaukx,

e Nous avons a cceur de découvrir les pépites culturelles locales, il isinbaidiond

Insecris vz YOUS POUT recevoir vo tre
Kit de Communication et toutes les News !

e Notre démarche est écosolidaire.

+ La diffusion de kit physique (affiche et macaron vitrophanie) via les Groupes Organiques,
I"'UMIH, I'OTCBM ....

LOGAL (Q A
9
#Bordeauxlocal

O 6 ©®



http://www.bordeauxlocal.fr/

VINS DE
Exemple de kit physique BORDEAUX )%‘

X/

+* Des affiches déclinées par cible et des macarons pour afficher son adhésion au label Pensons Local — Vivons Bordeaux (vitrophanie
sur vitrine)

kit RESTAURANT

500 kits RESTAURANT comprenant 2
affiches A3 + 1 vitrophanie seront
adressés a 500 adhérents de 'UMIH avec
un courrier explicatif de leur Président

/

#bm deauxlocal
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VINS DE
kit pour les GROUPES ORGANIQUES BORDEAUX /é

Les Groupes Organiques recevront un Bon de Commande de Kit (Restaurant et/ou Vignerons Cavistes) comprenant des affiches A3 et
vitrophanie a distribuer a leurs contacts sensibilisés au label.

//' / i o
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¢ } ihardeanxloeal PENSONS VIVONS
PENSONS VIVONS #bordeauxlocal #bord local
LOCAL {Q BORDEAUX -- orfeanEose L O CA L BORDEAUX ordeauxlocal
b

aAvant tout vivre solidaire 8}
es artisans et produocteurs
t de notre régio

Vous susst Repowgnes @ novvement
#Bordeauxlocal

&

Bordeaux Local, ¢'
onsommar &

Kit Restaurants Kit vignerons et cavistes



Etape 2 - Communication aupreés du grand public girondin pour ancrer le vIns OF
' BORDEAUX />

label au niveau local (B2C) — week-end de la rentrée 5 & 6 septembre2020
(dates précises tbc)

X/

% |dée: utiliser les évenements et lancements programmeés en septembre comme autant d’écho au label « Vivons Local — Pensons

Bordeaux:
¢ Prix Bordeaux Vignoble Engagé
¢ Lancement de la marque Bordeaux Wine Trip et du magazine Pulpe
% Lancement du guide de routard cenotourisme dans le vignoble bordelais

** Un plan média local pour susciter la curiosité et ancrer le label avec la distribution d’autocollants Pensons Local — Vivons
Bordeaux avec le Sud Ouest Dimanche et le Mag du dimanche 6 septembre (date tbc - 90 000 ex)

* Prolonger la mécanique mise en place avec les ambassadeurs et le #Bordeauxlocal en recrutant 4 restaurateurs
girondins/ambassadeurs du label pour le tournage de 4 vidéos supplémentaires (1 par mois de sept a dec 2020).



BORDEAUX | />

PLANNING DE TRAVAIL A MOYEN/LONG TERME

Proposer un plan d’action a moyen terme en utilisant la saisonnalité pour embarquer les acteurs signataires du manifeste, recruter
plus largement de nouveaux acteurs locaux. Plan d’action spécifique a destination des restaurateurs et cavistes.

Pistes de réflexion pour 2021:

J/

+* Kit PLV — Vins de Bordeaux #Bordeauxlocal pour les restaurateurs girondins

J/

¢ Distribution de sacs/cabas aux couleurs du label sur quelques marchés/évenements clés

+ Event #Bordeauxlocal pendant BFV 2021 avec le Bordeaux Food Court ...

L Objectif a long terme (soyons fous !)

Positionner Bordeaux et la Gironde comme destination «#Bordeauxlocal »
Que cela puisse devenir un argument « commercial », « de communication » en France comme a

I’étranger



